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as familias en el Peru

han cambiado en los

ultimos diez afios. Mas

alla de la digitalizacion y

la revolucién tecnolégica
hay un cambio en la composicion
de las familias que conlleva una
transformacién en la dinamica de
consumoy comportamiento de estas.
La planificacién de las empresas
para el 2019 tiene que tener esto
en cuenta, pues de lo contrario la
comunicacién no lograra conectar
con los consumidores de las nuevas
familias peruanas.

Datum Internacional, en base a la
metodologia establecida por El
Instituto de Estudios Sociales de

Familia joven
sin hijos

México, proceso la data oficial para
estimar y conocer a las familias con
mayor profundidad. La data censaly
los resultados de la ENAHO permiten
establecer la existencia de 9 tipos
de familia en el Peru (existen dos
mas, pero con la data disponible
actual no es posible cuantificarla, las
parejas del mismo sexo y las familias
reconstituidas).

En primer término, observamos que
viene creciendo el porcentaje de
familias sin nifios/hijos en el hogar,
este pasa de 26% en el 2016 a
28.5% en el 2017. Diferencia que si
es significativa sitenemos en cuenta
eltamafio de muestra de la ENAHO.
Aunque esta cifraincluye a varios tipos

DINAMICA EN
|AS PERUANAS

Por: URPI Torrado, CEQ Datum Internacional

(2 TERFVINY

Co-residentes

de familia, confirma la tendencia de
crecimiento del nimero de hogares
compuestos sélo por adultos. Del
mismo modo, el nimero promedio
de personas por hogar viene
decreciendo enlos Ultimos afios. Del
2007 al 2017 en el Pertihemos pasado
de 4.42 personas por hogar a 3.94.
Curiosamente, son los dos extremos,
eINSE Ay el E, los que menor nimero
promedio de miembros tienen.

Otro cambio importante es elaumento
de mujeres ocupando el rol de jefe
de familia, definido como la persona
que mas aporta econémicamente al
sostenimiento del hogar. De acuerdo
con la data del 2017 de la ENAHO,
el 33% de los hogares registra a



Hogar
unipersonal

una mujer ocupando dicho rol en el
hogar. Esto implica que hay cada vez
mas mujeres uniéndose a la fuerza
laboral. El compartir roles y dividir las
tareas modifica también las misiones
de compray los atributos valorados
durante el proceso de compra,
impactando asi en la frecuencia y
vollimenes de venta.

Como bien sabemos, el ingreso
promedio de los hogares en el Per
es bajo, lo que implica que gran parte
del gasto es destinado ala compra de
alimentos. Sin embargo, entre el 2008
y el 2017 el gasto en alimentos como
porcentaje del gasto en el hogar
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Familia extendida

disminuyd, pasoé de representar el
42% del gasto al 39%. Es cierto que
el 69% de los peruanos manifiesta
que sus ingresos no le alcanzan, a
pesar de las diferencias por niveles
socioecondmicos, pero ello no ha
implicado que se reduzca el gasto
en entretenimiento, aunque tampoco
haya crecido y sigue siendo un
porcentaje muy pequefio enrelacién
con elingreso. Asimismo, Internet ha
cambiado la dindmica de los hogares.
La penetracion de Internet alcanza
66%, siendo los celulares la principal
fuente de acceso. No obstante, hay
que tener en cuenta que la cantidad
de horas destinadas a la web y el
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plan de datos varia sustancialmente
entre cada nivel socioeconémico. En
particular, el NSE E tiene una brecha
muy grande con los demas niveles,
convirtiéndose en un factor adicional
de desigualdad.

Mas alla del poder adquisitivo, el
acceso a Internet y los roles dentro
del hogar, lo que esta cambiando es
la dindmica de los mismos. Menos
personas en promedio, menos nifios,
rolesytareas compartidas, porellola
comunicacion tendria que tener un
enfoque distinto para hablarle a estas
nuevas familias.
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